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Los numeros del Mundial

Teniendo como disparador una nota realizada eiagbdl A NACION , con fecha 6 de junio de 2010, de
Carlos Manzoni, los alumnos de 5to afio trabajaron sobre la reladgdia Economia con el Mundial de
fatbol que ya pronto finaliza.

Primero: se analizé quEl desarrollo econémico no influye en el éxito depo rtivo:

Un estudio de la consultora PricewaterhoseCoopar€] llega a la conclusién de que las variablesocceim
ingreso promedio (PBI per cépita) o el tamafio depoblacidn, no son significativas para saber gpiéde
ganar la inminente Copa Mundial de Futbol, en Suckaf'Los paises de ingresos relativamente bagos d
América Latina generalmente han igualado o supesiagics rivales europeos mas prosperos, especialment
cuando han jugado en sus propios paises.

FUTBOL Y RIQUEZA

PBI per céapita

Titulos del Ubicacion

Mundo en ranking

Us$s mundial

BRASIL 5 8220 60
ITALIA 4 35.435 21
ALEMANIA 3 40.875 16
ARGENTINA 2 7726 62
URUGUAY 2 9426 55
INGLATERRA 1 35334 22

Segundo:se investigd sobregCual es el impacto del mundial en la economia?:

En 1930, cuando la Argentina fue finalista del Miahde Uruguay, la economia cay6 4,1%, influida lpor
Gran Depresion de EE.UU. En 1978, cuando la séedocal se consagré campeona, el PBI se contrajo
4,3%, pero al afio siguiente del triunfo mundialsgaecuperd 6,6%, justo cuando José Alfredo Mexrtite
Hoz instauré la "tablita". En 1986, cuando la sel@t gané la segunda copa en México, la economia se
expandi6 6,8% respecto de 1985, cuando se halziadarel Plan Austral. En 1990, cuando el selecdiona
fue finalista en ltalia, la economia argentina paretié estancada en el final de la hiperinflacion.

Tercero: ¢ Cudles son los beneficios del pais organizador de | Mundial?:

El Mundial dejara en Sudéfrica 6100 millones devsumversiones y construcciones le significardbo46
millones de euros, mientras que el turismo le prdpoard 1500 millones. La Copa del Mundo de futbol
puede aportar a la economia de Sudéfrica un 0,5% @ crecimiento, segln un reciente informe deGr
Thornton, una firma contable. Es una porcion ingute de la tasa de crecimiento del 3% que se pioaos
para este afio. Se esperan 373.000 extranjerosteletdnrneo. El promedio de permanencia por persena
de 18 dias, yendo a cinco partidos y gastando 80&ts cada uno (casi US$ 4000).



Cuarto: ¢Como le fue a la economia de los campeones?

En 1930, Uruguay creci6 13,6% pese a la Gran DgpreSn 1934, Italia se estancé (0,4%) y en 1938de
apenas mejor (0,7%). En 1950, Uruguay crecio 3H86954, la Alemania occidental del "milagro” se
expandi6 7,4%. En 1958, el PBI de Brasil crecié 8#61962, 6,1% y en 1970, 9,8%. En 1966, el Reino
Unido crecio 1,9% y en 1974, Alemania occidentalp €,8%. En 1982, el PBI de Italia casi no cambid
(0,4%). En 1990, Alemania occidental sufrié unaesaen (-2,9%). En 1994, Brasil se expandi6 6,1%hoo
afios después, 1,9%. En 1998, Francia crecio 2,6fa2006 Italia, 1,9 por ciento.

Quinto: ¢Cudl fue el estadio mas caro de la Copa del Mundo e  n Sudéfrica?

El estadio méas caro del Mundial costé US$ 350 mdfo Se llama Green Point, esta en Ciudad del €abo
puede albergar a 66.000 espectadores.

Sexta ¢ La fiebre mundialista afecta la productividad?

Si bien muchas empresas aumentan sus ventas derdmtedial, otras ven reducida su productividad po
culpa del tiempo que sus empleados dedican asgrdrtidos.

Séptimo: ¢ Quiénes son los ganadores del Mundial en ventas?

El mayor ganador de las ventas en la Argentina, laofabricantes y vendedores de LCD. Segln una
estimacion de la CAME, las ventas de LCD aumentaro800% en lo que va del afio, respecto del mismo
periodo de 2009.

Las marcas deportivas aumentan su facturacionesjgipo gana. Adidas es la que mas invierte. Essgpo
oficial de la FIFA y cuenta con 12 seleccionesq&edo con los locales, a los que paga 30 millooes p
cuatro afios. Con nueve selecciones, Nike es landagen la lucha, paga 7 millones anuales a lagétec
brasilefia. La tercera es Puma, que conserva &, ldéalla que paga 12,5 millones al afio.

Otros datos:

La FIFA ha incrementado un 61% con respecto al Nl Alemania 2006 la dotacion econdémica que
repartird entre las federaciones participanted duadial de Sudafrica 2010, por el que desembaldan
millones de ddlares en total.

40 millones iran a parar a las arcas de los cldbdgtbol cuyos jugadores participen en la cita dialista,
de forma que los clubes recibiran 1.600 délarea déal por cada jugador que dispute el Mundial masrbs
futbolistas no regresen a la disciplina del equjpe les paga su salario.

Las selecciones que terminen entre los puestosoquinctavo se embolsaran 14 millones de dolaassglie
caigan en octavos de final ganaran nueve millopeditares, y las que no superen la fase previa se
embolsaran ocho.

Conclusion:
Las reflexiones que pudimos sacar con los alumnosrs

Que el Mundial de fatbol es un gran negocio, dondes grandes ganadores son la FIFA, los fabricantes
de productos deportivos y los medios de comunicacid




